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德國市場概況

全球影響力：

德國擁有強大的製造業和技術基礎，德國工業具有全球影響力。

工業現狀：

德國的製造行業十分強大，以生產高品質、高精度的產品為主。

市場特點是持續創新和各行業的強勁需求。

關鍵行業：

主要行業包括汽車、航空航天、醫療設備和工業機械。這些行

業高度依賴高增值金屬組件來支持其核心運作。

德國主要貿易國家包括：
美國、法國、荷蘭、中國、英國、意大利、波蘭、瑞士、
澳地利、比利時、西班牙、瑞典、丹麥等。



轉移生產的鄰近國家包括：

• 捷克
• 匈牙利
• 波蘭
• 斯洛伐克
• 羅馬尼亞
• 保加利亞
• 土耳其

德國市場規模：

市場規模龐大，隨著傳統及新興行業的產

品對高品質金屬零件需求的增加，預計未

來十年將持續增長。

隨著成本及其他經濟因素，德國已轉移大

量生產及組裝工序到鄰近國家。



Reference from

德國主要出口貨品



Reference from

德國主要貿易國家

另外由德國轉移生產到鄰近貿易國家包括：
捷克、匈牙利、波蘭、斯洛伐克、羅馬尼亞、保加利亞、土耳其。

出口 入口



創新與技術 (德國公司在全球市場上保持競爭力和創新能力)

新興趨勢
   電動汽車的崛起、高端醫療技術 (3D 生物打印) 、可再生能源運用 (氫能) 。

自動化和機器人
   機器人和自動化系統正在集成到製造過程中，以提高效率並減少人為錯誤。

物聯網（IoT）
   廣泛利用物聯網設備來實時監控和優化生產過程。

人工智能（AI）
   人工智能開始被用於預測性維護、質量控制和供應鏈優化。



數位孿生（Digital Twins）
   通過將模擬技術和數據（從感測器、歷史記錄等收集）相結合，
   工程師使用複製品被創建，以模擬和優化製造過程。

先進材料
   新材料具有增強的性能，例子包括航空航天應用中的輕量但堅固的合金、
   生物相容性金屬醫療植入物，以及精密汽車發動機的生產模具及組件。

新能源開發
   德國正在大力推動包括氫能技術應用，致力地可持續發展，實現碳中和。

可持續製造
   持續開發技術來減少能源消耗和廢物，促進環保的生產方法。

創新與技術 (德國公司在全球市場上保持競爭力和創新能力)



新興產品 內含各種金屬材料零件：包括不鏽鋼、鋁合金、鋅合金、 鎂合金、鈦金合、黃銅、鋼鐵等

電動車
針對鋰電池、電動馬達和輕量結構部件，對金屬部件有更高需求。

航空航天
大量輕量化金屬製作零部件，甚至利用3D打印製造複雜及小批量的金屬零件。

可再生能源系統
風力渦輪機、太陽能板和其他可再生能源基礎設施，使用金屬進行建設和支撐結構。

機器人和自動化
外蓋和關節，結合電子與剛性較強金屬精密部件，以確保長期運作的耐用性和精度。



新興產品 內含各種金屬材料零件：包括不鏽鋼、鋁合金、鋅合金、 鎂合金、鈦合金、黃銅、鋼鐵等

醫療設備
不鏽鋼及鈦合金其耐用性及耐腐蝕性，被廣泛用於手術器械、植入物和診斷設備。

智能手機和電子產品
針對高導電性及微細的金屬零件，不鏽鋼、鋁、 鎂、鈦合金的需求還不斷增長。

建築工程
創新的建築材料，利用金屬合金和複合材料，創建更強大、更高強度的建築物。

無人機
主體支架、無刷馬達組件、攝像頭單元組件、軸，使用較輕金屬如：鋁、鈦、鎂



Reference from www.marketsandmarkets.com

低空經濟的產業發展前景

到2030年，按
全球的1/4估
算，亞洲地區
的低空產業發
展，相關產品
和服務的經濟
總值，預計達
五十億元美元
以上。

全球234億



可持續性和綠色技術

• 可持續性重要性：當今全球的製造業正在朝著更加綠色的做法轉變，以減少生產中對環境影響。

• 綠色承諾：在歐洲地區，特別德國等歐盟國家，致力綠色技術，倡導減少碳足跡和推廣可持續做法的措施。

• 可持續做法：包括金屬廢料的回收、節能製造工藝以及生產設施中使用可再生能源 (如電能、氫能)。

Reference from https://www.iea.org/

地熱能源 生物燃料

歐洲正實行的再生能源例子：

地熱發電廠：
利用地下溫度極高深處的熱源發電。通
過井提取蒸汽或熱水，並用於驅動連接
到發電機的渦輪機。

生物柴油：
由植物油、動物脂肪或回收的食用油
製成，可以在柴油引擎中使用。

乙醇：
通常由玉米、甘蔗或其他植物材料製成。

地熱能源

生物燃料



德國成功企業案例 (部份金屬件由中國/香港企業製造)

Siemens (西門子)
西門子是電子和電氣工程領域的全球巨頭，業務涉及工業、能源和醫療保健領域。
他們成功地將數字技術整合到製造過程中，提高了效率和可持續性。西門子對創
新和可持續性的承諾使其成為行業領導者。

Schaeffler (舍弗勒)
舍弗勒是汽車和工業應用滾動軸承及組件的全球領先供應商。他們在開發高精度
零部件和系統方面表現出色，利用先進的材料和製造技術。舍弗勒對創新和質量
的專注推動了其市場成功。

Continental AG (大陸集團)
全球最大的汽車零部件供應商之一，也是第四大輪胎製造商。製造各種金屬部件
應用於包括輪胎、剎車系統、動力總成、底盤部件、汽車安全、車輛電子和行車
記錄儀。



為什麼要參覽？

時至今日，世界各大企業依然樂此不疲地參加展覽，例如西門子 Siemens，由1947年到2024年，
每年必定參與漢諾威工業博覽會，它們將其視為展示最新創新和技術的首要平台。

既然現今資訊也已經如此流通，那為什麼各國大企業還要參展？

• 找尋新的客戶資源
 近年經過疫情後的經濟沖擊，在國內外的工業商大幅減少，為各國的參展客戶帶來一定的機會。

• 展示企業的實力 / 生存能力
 在現今的經濟環境下，還有足夠資源出國參展，本身也是實力的體現。為潛在和現有客戶帶來更大的信心。

• 收集相關行業生產技術
 參覽會每天舉行各種專題研討會，各企業可以從中收集到不同領域的資訊，包括各國對經濟的新政策，
        行業生存環境，甚至全新的生產技術。

• 參觀相關行業的最新設備
 各大設備生產商會把最新的生產設備帶到展館中，甚至可即場試用。

• 與潛在客戶 / 供應商交流
 由於各大企業都會派出高層在場內出席，這也是向各大企業介紹自身企業和交流的一大機會。



選擇漢諾威工業博覽會的理由：

1. 全球影響力：世界上最大和最重要的工業貿易展之一，吸引
了來自200多個國家的參展商和訪客，提供建立聯繫的機會。

2. 專業領域：優先展出與工業相關產品及服務。從生產相關的
能源、設備、原料、加工技術，以至顧問、軟件、外包服務。

3. 多樣化行業創新：匯集工業轉型中的最新創新和技術，包括
VR/AR 機械控制、機械人生產、數字化管理、能源解決方案
等。

4. 人脈網絡：接近13萬訪客，約三分之二的訪客會參與公司的
項目及投資決策，他們把帶有具體的項目計劃甚至圖紙，參
展公司將與發展生意業務的專業人士互動。

5. 強大的訪客忠誠度：許多訪客年復一年地參加漢諾威工業博
覽會，為參展商提供了穩定和忠誠的觀眾群。

6. 初創企業展示：展會吸引了300多家初創公司，他們會展示最
新的理念和創新產品，期望與各工業領域的生產商尋求合作
機會，把產品推出市場。



Reference from Hannover 2024 visitor insights



Reference from Hannover 2024 visitor insights



Reference from Hannover 2024 visitor insights



Embedded Systems
嵌入式系統

Drive Technology
驅動技術

Automation & Sensor Technology
自動化與感測器技術

Linear Technology
線性技術

Logistics Automation
物流自動化

Fluid Power
流體動力

Process Automatiion
流程自動化

Material Handling & Assembly Systems
物料處理和組裝

Robotics
機器人技術

漢諾威工業博覽會的主題





總結：參加2025年漢諾威工業博覽會的機遇

創新和技術展示 

•了解最新的金屬製造技術

進展，如高精度加工、激

光切割、3D打印和先進材

料科學領先技術。各企業

展示其技術和產品的實際

應用。

人脈機會

•聚集來自各地的行業領袖、

創新者和潛在商業夥伴，

為參觀/參展企業提供了

一個獨特的機會， 形成戰

略夥伴關係並探索新市場。

可持續性和綠色技術 

•漢諾威工業博覽會強調可

持續性和綠色技術。展商

會展示其在開發環保製造

過程和產品方面的努力，

與全球可持續發展目標保

持一致。值得參考。

行業見解和趨勢 

•通過主題演講、討論會和

工作坊，參與者可以獲得

有價值的行業趨勢和未來

方向的洞見， 幫助企業保

持前沿並做出明智的商業

決策。



分享完畢

及

問答時間
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